
在网上成功的最佳方式是选择一个具有成功特征的利基市场。

为什么？因为你的利基市场决定了从产品开发到与客户沟通的方方面面。通过了解利基市场的具体需求，你
可以在市场中定位自己 从而获得更多销售。

立即使用 SHOPIFY 开展销售
立即开始免费试用 Shopify，然后使用这些资源引导您完成每个步骤。

BLOG | 选品攻略

6步教你怎样找到利基市场
怎样找到你的利基市场？本文将用6步教会你找到利基市场，并让你找到适合在你目标市场中销售
的产品。

开始免费试用 详细了解
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可以在市场中定位自己，从而获得更多销售。

在这个简短的指南中，可以了解如何找到你的利基市场以及在其中销售什么产品。此外，还能获得一些建
议，看看你的小型商业创意是否有足够的需求。

什么是利基市场？

利基市场是更广泛市场的一个部分，具有更独特的特征。选择利基市场可以让你针对更具体的受众，提供量
身定制的产品、服务和内容，满足他们独特的需求和问题。

例如，如果你的利基市场是室内植物，你可以创建陶瓷花盆，吸引重视工艺和可持续性的客户。你可以生产
具有独特设计、纹理和颜色的花盆，这些在大型零售店中找不到，从而进一步吸引买家并建立忠诚度。

找到利基市场的重要性
要在商业中取得成功，你需要开辟一个利基市场。选择利基市场有助于你在特定受众中建立信誉，并在市场
的某个角落占据主导地位。当你专注于某个利基市场时，你就会成为特定人群的首选商家。

利基市场还有以下好处：

帮助你建立品牌忠诚度。客户会选择你的品牌，而不是选择能提供更多产品类型的大众市场公司。他们
也会更愿意与细分品牌建立联系，因为他们知道你的品牌能够满足他们的需求。

降低营销成本。通过了解你的利基市场，你可以针对特定客户群体。这些人更有可能响应你的促销，从
而降低营销和广告成本。

展示专业知识。选择利基市场可以让你在该领域成为思想领袖，而不是提供通用产品的人。这也可以让
你成为专家，表明你的可信度，并在相关客户中建立信任。

增加利润。专注于利基市场可以让你了解特定客户群体。如果你能证明自己是满足他们需求的最佳品
牌，他们会更频繁地向你消费。

假设你经营一家鞋店，你在店里销售多种类型的鞋子。某天，为了吸引更多客户，你在货架上增加了衬衫、
帽子、太阳镜和夹克。

如果有人在寻找特定的工作靴或跑鞋，他们会来找你吗？可能不会。

假设你将鞋店定位为购买护士鞋的首选之地。你销售耐磨、防滑的鞋子，提供全天的支持。你在针对护士的
广告和网红活动上花费资金。随着时间的推移，你会成为护士鞋的首选地点，并在市场上建立了自己的地
位。

六步找到你的利基市场

1. 评估你的激情和技能
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2. 寻找几个不同的潜在利基市场

3. 查看是否有市场

4. 缩小你的利基市场

5. 验证你的利基市场

6. 测试你的利基市场

1. 评估你的激情和技能

找到你的利基市场始于审视你的激情和技能。可以问自己以下问题：

我热衷于什么话题？

我擅长什么？

我有没有喜欢的爱好？

这些都是寻找利基市场时需要考虑的重要因素。

假设你对时尚充满热情，并且擅长搭配服装。那么你可能会喜欢创作或采购服装，与造型师合作进行拍摄。
通过结合这些兴趣和技能，你可以在时尚行业找到一个利基市场。

或者，也许你喜欢烹饪和创造健康食谱。那么你可能会喜欢销售炊具，并为公司的食品博客撰写食谱。凭借
这些兴趣和技能，在食品行业找到利基市场会更容易。

关键是找到一个你热衷且具备一定技能的领域。这将让你更容易找到一个你热爱的利基市场。

2. 寻找几个不同的潜在利基市场

一旦你对自己的激情和技能有了初步了解，就可以开始寻找潜在的利基市场。在这个阶段，你可以建立一个
庞大的利基市场清单，确定需求。稍后你再缩小这些利基市场。

你可以通过以下方式定义利基市场：

价格（奢侈、中档、折扣）

质量水平（优质、手工、经济）

地理位置（某个国家、城市，甚至社区的居民）

人口统计（性别、年龄、收入水平、教育水平）

心理特征（价值观、兴趣、态度）

例如，销售越野跑鞋就是一个利基市场。越野跑鞋是更大鞋类行业的一个细分，目标受众是跑步者、徒步旅
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行者和自然爱好者，这类群体有着庞大的社区圈子。

有很多方法可以找到利基市场，但这里有几个可以考虑的方向：

从谷歌搜索开始

开始头脑风暴的最佳方式是了解其他在线零售商在做什么。以“素食鞋”为起点。向下滚动到“筛选”部分，在
那里你可以按类型、风格、材料和部门进行搜索。



素食鞋是一个值得研究的利基市场。

从那里，你可以找到潜在的角度，比如仿皮革的男女通用跑鞋和素食高跟鞋。

深入挖掘，直到你找到一个有市场空缺的问题，然后自己可以提供解决方案。请记住，即使你有竞争对手，
你仍然可以通过更具体地定位受众并建立有效的营销策略来竞争。
关注你的周围环境

开始向外观察，捕捉任何共同的痛点。你自己的经历以及他人的经历都可以激发灵感。

如果你在销售鞋子，你可能会注意到年轻人和老年人都在系鞋带上遇到麻烦。也许你自己在寻找某种风格的
鞋子，但无法送到你的国家。

注意这些问题，能够成为满足该细分人群独特需求的商家。

利用谷歌的建议

你是否注意到，当你开始在谷歌搜索中输入某些内容时，它会在你完成之前给出建议？这些是谷歌最常被搜
索的相关关键词和查询。利用这些建议为你的产品类别找到利基市场。你可以输入“最佳鞋子”来获取一些想
法。

https://www.shopify.com/blog/14207073-the-beginners-guide-to-keyword-research-for-ecommerce


在输入关键词时向下滚动谷歌的建议，可能会发现你未曾想到的利基市场想法。

你还可以使用关键词研究工具来检查搜索量和趋势。这将帮助你识别出最可行的机会。

寻找热情的在线社区

网络非常擅长根据共同的兴趣、激情和爱好组织成社区，换句话说，即形成利基市场。深入挖掘最活跃的子
版块，倾听讨论。

在Instagram和TikTok上订阅标签，例如#sneakerhead，你会发现利基市场的机会。

关注流行社交媒体网站和在线论坛上的标签。

3. 查看是否有市场

当你寻找利基市场时，需要确保是否有够大的市场来支持它。试图向一个太小的群体销售是没有意义的。

以下是一些确定你的利基市场是否有足够大市场的方法：

https://www.shopify.com/blog/keyword-research-tools
https://www.shopify.com/zh/blog/instagram-hashtags


可寻址市场总量（TAM）。这是业务如果能够捕获100%目标市场产生的总潜在收入。例如，如果你销
售的产品面向18至35岁的女性，那么你的TAM就是所有向该群体销售产品的企业所产生的总收入。

利基市场的规模。这是TAM中由目标市场组成的部分。例如，如果你销售面向18至35岁女性的产品，
那么你的利基市场就是该人群在TAM中的部分。

利基市场的增长率。这是利基市场增长的速度。例如，如果你销售面向18至35岁女性的产品，那么你的
利基市场可能以每年5%的速度增长。

对你选择的利基市场进行市场研究，查看它是否是一个能够进行良好的专业化。你还可以将每个利基市场输
入谷歌趋势，研究当前趋势。

例如，你可以看到“素食鞋”这一主题在过去五年中保持了一定的需求。这将是一个不错的利基市场，适合新
商家进入。

谷歌趋势可以显示与关键词和短语相关的区域特定和全球数据。

4. 缩小你的利基市场

现在你已经头脑风暴出一系列潜在利基市场，是时候开始缩小范围了。以下是一些需要考虑的因素：

你在这个利基市场有任何个人或专业经验吗？

这个利基市场是你热衷的事吗？

你与这 基市场有任何 有的联

https://www.shopify.com/zh/blog/niche-markets
https://www.shopify.com/blog/what-is-market-research


你与这个利基市场有任何现有的联系吗？

这个利基市场是否太宽泛？

这个利基市场是否过于竞争激烈？

你能否现实地看到自己在这个利基市场能够建立一个成功的在线业务？

你不必检查所有选项，但“是”的回答越多越好。如果你在缩小清单时遇到困难，可以尝试以下练习：

仔细看看你最热衷的利基市场。每个利基市场的独特卖点（USP）是什么？

你的清单中是否有其他可以结合的利基市场？例如，如果你对时尚和可持续生活充满热情，你可以专注
于销售可持续行的时尚产品。

你的清单中是否有可以进一步细分的市场？例如，如果你想销售健身产品，可以按健身类型（例如，
CrossFit、瑜伽、跑步）或产品类型（例如，健身服、健身器材、健身补剂）进行细分。

5. 验证你的利基市场

在投入过多时间或金钱之前，有几种关键方式可以验证你的利基市场。

看看你的竞争对手

如果已经有很多细分企业在销售你想要销售的产品，这不一定是坏事。这可能意味着你的产品有市场需求。

但这也可能意味着你在竞争中很难脱颖而出。如果你决定进入一个竞争激烈的市场，你需要有一个独特的卖
点。

与潜在客户交谈

看看潜在客户是否对你销售的产品感兴趣，他们是否愿意为此付费。你还可以寻找与利基市场相关的在线社
区，看看正在进行哪些讨论。

人们是否在讨论你试图解决的问题？他们是否在寻找解决方案？如果是，这表明你找到了一个潜在的利基市
场。

首先建立你的受众

Kickstarter活动在产品开发之前就能提高产品的知名度。你可以介绍你的想法，并在想法实现之前获得关注
者。这样，当你推出时，你将拥有一群参与度高的目标客户。

研究市场中的消费者趋势

https://www.shopify.com/blog/market-validation
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了解你选择的利基市场中发生的事情是很重要的。像Think with Google和Nielsen消费者研究这样的资源将帮
助你理解消费者的痛点、愿望和突破性趋势。

为相关关键词设置谷歌提醒，并定期监控社交媒体对话，保持对趋势的了解。

你要从真实人群那里获取关于你的利基市场想法的反馈。这将帮助你验证（或否定）你的假设，并更好地了
解你所销售的产品是否有市场。

6. 测试你的利基市场

最后，你可以通过测试来验证产品或利基市场。可以启动一个与利基市场相关的博客或YouTube频道，或通
过创建一个着陆页来销售与利基市场相关的产品或服务。如果你能让人们注册或购买你所销售的产品，这表
明你找到了一个可行的利基市场。

通过 Shopify 在 YouTube 上销售你的产品

Shopify 提供强大的工具，帮助你在 YouTube 上推广和销售产品。同步你的产品目录，在直播中标记或固定产
品，并从 Shopify 管理所有销售。

开始在 YouTube 上销售

利基市场示例

有意识的消费者

可持续性的话题变得越来越重要，原因显而易见。几乎任何大规模生产的产品都有一个寻找更环保替代品的
有意识消费者的利基市场。

过去，公司可能会将收益捐赠给某个事业，但现在消费者关心的是产品的生产方式。换句话说，绿色生活中
有一个亚文化关注伦理供应链。如果你处于这个利基市场，请牢记这一点。

一些产品示例包括：

替代保鲜膜的蜜蜂包装

无虐待动物的化妆品

素食服装

https://www.thinkwithgoogle.com/
https://www.nielsen.com/zh/
https://www.shopify.com/blog/validate-product-ideas
https://www.shopify.com/zh/blog/start-a-youtube-channel-for-your-business
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月经杯

💡 提示：避免绿色洗涤。确保你的环保声明有依据。在这个类别中，你无法做到完美，商业就是如此。请记
住，绿色洗涤总会适得其反。

宠物主人

2023年，美国宠物行业的销售额预计达到1430亿美元（约10010亿元人民币）。该市场在不同类型的宠物、
生活方式等方面提供了大量产品机会。

例如，Pup Socks 销售个性化袜子，你可以在上面印上你心爱的宠物的照片，每月吸引数十万网站访客：

许多人养鱼、狗或猫，但也有独特的宠物，如马、蜥蜴、乌龟，甚至是鸡。你可以进入任何这些利基市场。

本地市场

https://americanpetproducts.org/
https://www.shopify.com/zh/blog/product-opportunities
https://www.statista.com/statistics/198095/pets-in-the-united-states-by-type-in-2008/


即使是世界上最大的品牌也在通过针对性的本地活动采用利基市场进行营销。这是因为他们正在与支持本地
业务的消费者驱动运动竞争。

但是，如果你只是在网上销售，建立本地业务可能会很困难。幸运的是，电子商务卖家有办法吸引本地客
户。例如，Peace Collective 就是在多伦多骄傲节（Toronto Pride）的基础上成立的，口号是“多伦多对抗所
有人”。此后，它已扩展品牌以支持心理健康研究。

如果你想在本地销售，你可以制作带有亚文化口号、城市图像或当地运动队的T恤，甚至销售纪念品和城市指
南。

专业健身器材

健身行业起步广泛，但有很多可供选择的利基市场。

一个例子是专业健身器材，它可以支持从业余到专业的运动员实现他们的目标。例如，你可能销售攀岩跑步
机或攀岩者的室内训练模拟器，或为能够提高速度的拳击手提供的弹跳箱。

Westside Barbell 是一个健身电子商务网站，在这个利基市场中运营。该品牌为健美运动员提供许多产品，如
粉笔、杠铃、书籍，甚至咖啡——迎合准备变得更健康的几十亿元受众。

定制文具和书写工具

https://www.shopify.com/enterprise/fitness-ecommerce-websites


尽管世界已经数字化，但仍然有很多人重视手写的便条和信件，足以形成一个1430亿美元（约10010亿元人
民币）的市场。该市场迎合了商业专业人士和热爱书写艺术的爱好者。

在这个市场中，你可以销售：

个性化的便签本和日记本

刻字钢笔

定制的商务文具

看看 Stationery Pal 是如何做到的。该品牌据说每年的收入在1亿（约7亿元人民币））到2亿美元（约14亿元
人民币））之间，提供多种产品。你可以找到如荧光笔、橡皮擦、整理箱和文具盒等商品。Stationery Pal 不
断推出新的合作和促销，以获得销售和建立客户忠诚度：

男性美容和护肤市场正在蓬勃发展，预计到2028年将达到1150亿美元（约8050亿元人民币）的市场估值。这
一增长受到男性更加注重外表和男性美容程序去污名化的文化转变的推动。

这个市场的参与者可以满足男性的各种需求，提供如胡须护理、护肤解决方案或环保产品等产品。

市场上有很多男性护肤产品，而 Bulldog Skincare 在这个利基市场中脱颖而出。它迎合所有肤质和问题，采
用天然成分和可持续包装。该品牌成功地将自己营销为一种易于使用、简单明了的男性护肤品牌：

https://www.fortunebusinessinsights.com/zh/stationery-products-market-104633
https://www.aftership.com/store-list/top-100-shopify-notebooks-planners-stores
https://www.cnn.com/style/male-grooming-industry-booming/index.html


寻找利基产品的建议

在你头脑风暴各种利基市场和产品时，有很多重要的因素需要考虑。以下是一些寻找细分产品的方式：



配件丰富的利基市场

商家在大宗商品上通常赚不到多少钱，像笔记本电脑和电视这样的产品利润仅为5%到10%。他们真正赚取利
润的地方是配件。

配件享有显著的加价，顾客对它们的价格敏感度较低。买家可能会花几周时间寻找购买电视的最佳交易，但
不会对从同一地方购买30美元（约210元人民币））的HDMI线感到犹豫。

当你选择一个配件丰富的利基市场时，你将享有显著的更高的利润率和更少的价格敏感型顾客。

有激情或问题的客户

热情的爱好者花钱的能力令人惊讶。山地自行车手会花数百元购买轻量配件，以减轻几磅的重量，而热衷钓
鱼的人会在船只和相关配件上投资数十万元。

此外，如果你能为一个痛苦的问题提供基于产品的解决方案，你就会发现一个潜在的目标受众。

100（约700元人民币）到200美元（约1400元人民币）的价格区间

这个价格区间是电子商务的“甜蜜点”。它足够大，可以创造出不错的平均订单价值（AOV）和每订单利润，
但又足够小。如果你有一个高质量、信息丰富的网站，大多数客户在购买前不需要与人直接交流。

随着你的成长，在线生成大部分订单相比于以电话为主的方式将带来巨大的效率节省。但如果你销售的产品
价格在500美元（约3500元人民币）或以上，许多客户会希望在掏出信用卡之前能够获得个人客户服务。

难以在本地找到的产品

如果你需要园艺设备，你可能会前往当地的家得宝或Lowe's。但如果你想购买监控设备或魔术师配件，你会
去哪里？可能是网上。选择那些在本地难以找到的细分产品，你将能够在线上搜索时接触到绝大多数客户。

虽然你理想中希望找到一些难以在本地采购的产品，但你还需要确保该产品有足够的需求。这是一条需要谨
慎把握的细线。

低产品周转率

如果你的产品线每年都在不断变化，你将花费宝贵的时间在很快过时的资源上。销售一条有限周转的产品线
确保你可以投资于一个信息丰富的网站，该网站在未来几年内仍然可行。

可消耗或一次性产品

重复客户对任何业务至关重要 向信任你的现有客户销售要比向新客户销售容易得多 如果你的产品需要定

https://www.shopify.com/blog/products-with-high-profit-margins
https://www.shopify.com/blog/average-order-value
https://www.shopify.com/blog/customer-retention-strategies


重复客户对任何业务至关重要，向信任你的现有客户销售要比向新客户销售容易得多。如果你的产品需要定
期重新订购——而你能够保持客户满意——你将走上建立一个具有重复收入的盈利业务的道路。

找到一个优秀的产品只是方程式的一部分。即使一个符合上述所有标准的利基市场，在需求不足或竞争激烈
的情况下也会是一个糟糕的选择。了解产品的需求、竞争和供应商对做出明智的决策至关重要。

如何让你的利基市场盈利

拥有一个利基市场的业务能让你更容易找到潜在客户并说服他们购买，但你需要确保在该利基市场中有足够
的买家。实现盈利能力需要一些战略步骤，以利用你受众的独特元素：

创建强大的品牌形象。你的品牌必须与目标受众及其所代表的价值观产生共鸣。你的名称、标志和市场
材料必须与客户建立联系，以便销售给他们。

不断改进你的产品和服务。你的早期阶段将充满尝试和错误，这很好。你可以从受众那里学习，并调整
功能以解决他们的问题，提高产品质量。
与行业内的影响者合作。 网红营销是提高利基市场知名度和可信度的好方法。使用Shopify Collabs找到
与品牌价值观相符且拥有与你的目标受众匹配的参与者的网红。

关注客户体验。尽力提供良好的客户体验，以鼓励推荐和重复购买。创建一个易于浏览的网站。使用高
质量的图像和视频展示你的产品。无论是通过聊天机器人还是人工客服，确保你始终提供客户服务，

多样化你的收入。扩展你向客户销售的渠道。使用 Shopify，你可以轻松地在自己的电子商务网站、市
场和通过Shopify POS Go进行面对面销售。

利基市场，赚取更多利润

即使你早期取得成功，利基市场也会发生变化，因此要随着受众的变化而发展。随着新机会的出现，你甚至
可能会为你的产品线引入更多产品。

了解每个商业利基市场的具体需求使你能够在营销工作中直接与他们对话。通过明确你的产品专门为他们而
设计，你将更有机会吸引买家的注意并赢得他们的青睐。

利用客户数据，通过 Shopify 的客户细分工具发挥作用

Shopify 内置的细分工具会帮助你发现客户，构建与营销计划一样精准的利基市场，基于客户的人口统计和行为
数据进行筛选，并通过及时和个性化的电子邮件推动销售。

发现 Shopify 细分工具

https://www.shopify.com/blog/customer-retention-strategies
https://www.shopify.com/blog/what-is-profit-margin
https://www.shopify.com/blog/how-to-diy-a-visual-brand
https://www.shopify.com/zh/blog/youtube-influencer-marketing
https://www.shopify.com/collabs/find-brands
https://www.shopify.com/zh/blog/build-a-website
https://www.shopify.com/blog/chatbots
https://www.shopify.com/blog/what-is-customer-service
https://www.shopify.com/zh/blog/online-selling-sites
https://www.shopify.com/pos/store/collections/shopify-pos-go
https://www.shopify.com/zh/segmentation?itcat=coreblog&itterm=shopify-segmentation-tools-cta


怎样找到利基市场——常见问题

找到你的利基市场意味着什么？

找到合适的利基市场意味着选择最佳的目标市场进行销售。当你开始一项业务时，你希望成为利基市场中的首选
卖家，以建立潜在买家的信任并获得更多销售。

我如何找到我的个人利基市场？

评估你的激情和技能。
寻找几个不同的潜在利基市场。
查看是否有市场。
缩小你的利基市场。
验证你的利基市场。

测试你的利基市场。

我如何找到我的职业利基市场？

要找到你的职业利基市场，首先评估你的技能、兴趣和价值观，然后研究与这些相符的行业和角色。通过与该领
域的专业人士建立网络、实习或参与项目，你也可以获得有价值的见解和机会。

最有利可图的利基市场是什么？

健康和个人护理

衣物和配件

厨房和杂货

家居装饰和卧室

办公产品

工具和家居改善

相机和手机配件

游戏

汽车配件

SS
Shopify Staff
更新时间 2024年10月22日

分享文章



分享文章

随时掌握 Shopify 最新动态

在此处输入电子邮件地址

随时取消订阅。输入您的电子邮件地址，即表示您同意接收来自 Shopify 的营销电子邮件。

订阅我们的博客，即可免费获取开展电子商务业务的技巧、灵感和资源。所有这些资源都会
直接发送到您的收件箱。

使用 SHOPIFY 开展全渠道销售
随时随地学习。免费试用 Shopify，探索您开创、经营和扩展业务所需的全部工具。

免费试用 Shopify，无需提供信用卡信息。

Shopify 产品

开始免费试用

https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=https%3A%2F%2Fwww.shopify.com%2Fzh%2Fblog%2F6187532-dont-follow-your-passion-a-smarter-way-to-find-a-product-to-sell
https://twitter.com/intent/tweet?text=6%E6%AD%A5%E6%95%99%E4%BD%A0%E6%80%8E%E6%A0%B7%E6%89%BE%E5%88%B0%E5%88%A9%E5%9F%BA%E5%B8%82%E5%9C%BA&url=https%3A%2F%2Fwww.shopify.com%2Fzh%2Fblog%2F6187532-dont-follow-your-passion-a-smarter-way-to-find-a-product-to-sell&via=Shopify
https://www.linkedin.com/shareArticle?mini=true&source=Shopify&title=6%E6%AD%A5%E6%95%99%E4%BD%A0%E6%80%8E%E6%A0%B7%E6%89%BE%E5%88%B0%E5%88%A9%E5%9F%BA%E5%B8%82%E5%9C%BA&url=https%3A%2F%2Fwww.shopify.com%2Fzh%2Fblog%2F6187532-dont-follow-your-passion-a-smarter-way-to-find-a-product-to-sell
https://accounts.shopify.com/store-create?locale=zh-CN&language=zh-Hans&signup_page=https%3A%2F%2Fwww.shopify.com%2Fzh%2Fblog%2F6187532-dont-follow-your-passion-a-smarter-way-to-find-a-product-to-sell&signup_types%5B%5D=paid_trial_experience
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